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THINK TIME -THINK Swiss EXCELLENCE ESTUVO DE GIRA
POR AMERICA LATINA. LA EXPOSICION TEMATICA QUE
ORGANIZA PERIODICAMENTE LA FEDERATION DE
L'INousTRIE HORLOGERE Suisst (FH) EN ToDo EL
MUNDO, ESTA VEZ HIZO UN RECORRIDO POR MEXICO,
CoLomsIA Y VENEZUELA Y SIEMPRE DEJANDO BIEN EN

ALTO EL NOMBRE DE LA RELOJERIA SUIZA.

a FH es la organizacién que cobija a la

industria relojera suiza. Como asociacion

profesional defiende los intereses de sus

miembros —las empresas relojeras— en
Suiza y en todo el mundo y contribuye a su desa-
rrollo y a la revalorizacion de este sector indus-
trial. Asociada desde sus origenes a la excelencia,
la relojeria suiza nacié en el siglo XVI.
Valorizando una larga tradicion de destreza y
explotando las potencialidades de los avances tec-
nolégicos, ella simboliza actualmente la perfecta
union de la calidad y de la precision.

La industria relojera suiza constituye una
fuente de informacién mundialmente reconocida.
Las especialidades artesanales e industriales tie-
nen lugar dentro de los procesos de produccion de
un reloj.
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Y son precisamente esos procesos que fueron
presentados en la Exposicion Think Time-Think
Swiss Excellence.

Meéxico, Colombia y Venezuela constituyeron
las etapas del periplo otofial 2008 de la exposicion
tematica de la FH, presentada con total éxito. La
primer escala de la gira se desarrollé del 26 al 29
de septiembre en el Centro Comercial Santa Fe de
México a 2.250 metros de altura; la segunda tuvo
lugar del 9 al 16 de octubre en el Centro
Comercial Andino de Bogota, Colombia, a 2.640
metros de altitud y finalmente la exposicion cul-
mind su recorrido latinoamericano del 26 al 30 de
octubre en Tolén Fashion Mall de Caracas,
Venezuela.

Los invitados pudieron penetrar «en el cora-
zon de la relojeria suiza», como lo expresaba el
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slogan utilizado para la campaiia de anuncios y se
informaron por medio de los ocho paneles de
exposicion, asi como apreciar la diversidad de los
relojes presentados por los distribuidores locales;

once marcas en México, catorce en Bogota y trece
en Caracas.

Frangois Pillonel, Delegado de la FH para
América Latina, por su parte asumié la tarea de
saludar en espaiiol a los invitados al cockrail de
apertura, entre los que se encontraban Urs Breiter
y Armin Ritz, embajadores de Suiza en México y
Venezuela, respectivamente y de Francesco
Quattrini, encargado de negocios en Colombia.

La gira ha encontrado igualmente, un pleno
éxito en lo que concierne a la cobertura mediati-
ca, con la difusién de comunicados de prensa,
numerosas entrevistas radiofénicas y reportajes
fotograficos dentro de la prensa local.

Algunos agentes regionales confirmaron haber
realizado buenos negocios seguidos de la accion
promocional, otros interlocutores no han dejado
de manifestar una cierta inquietud en cuanto a la
falta de relevos y de formacion de relojeros profe-
sionales en América Latina. Por lo tanto, el cua-
dro es preocupante.

En México, un patrocinador, por ejemplo, ha
fundado una escuela de relojeria y gemologia que
ha delegado tres relojeros que trabajaron instala-
dos durante la exposicion. Colombia dispone, por
su lado, del Sena, una entidad estatal que forma
netamente relojeros y a cuyo financiamiento con-
tribuyen empresas locales. En Venezuela igual-
mente, los expositores se han organizado para
trasladar un banco de trabajo y delegar un reloje-
ro para descubrir a los visitantes la finura y la
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. Think Time-Think Swiss
Excellence es la Unica
manifestacion colectiva que
ha sido organizada para la
promocion de la relojeria
helvética. Cuando ella
culmina, siempre surge la
pregunta ;cual serd el
préximo pais privilegiado
en ser visitado por la
exposicion?

complejidad de los movimientos de los relojes sui-

z0s.
Dentro de algunos paises, Think Time-Think
Swiss Excellence es la tinica manifestacion colecti-
va que ha sido organizada para la promocion de la
relojeria helvética. Cuando ella culmina, siempre
surge la pregunta ;cudl sera el proximo pais privi-
legiado en ser visitado por la exposicion? e




