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Exposicion de piezas de alta gama en la ciudad

El reloj, en una muestra fascinante

Hay modelos exclusivos que cuestan hasta US$ 3 millones

Por Franco Varise
De la Redaccion de La Nacion

Caja, cuadrante, brazalete y una ma-
quina en movimiento. A simple vista,
podria interpretarse que hace falta bas-
tante poco para atrapar el tiempo. Pero
no. Hay mucho mas. O, al menos, asilo
interpretaron los suizos que montaron
una industria detras de ese pequeno
accesorio llamado reloj.

En tren de difundir los conocimien-
tos y la “espiritualidad” de estas va-
liosas miniaturas, lleg6 por primera
vez a la Argentina la muestra tema-
tica Think Time-Think Swiss Exce-
llence, organizada por la Federacion
de la Industria Relojera Suiza y la em-
bajada de ese pais en el Patio Bullri-
ch hasta hoy.

Esta exposicion itinerante viajé por
paises europeos, asiaticos y de Medio
Oriente. Y, a grandes rasgos, consiste
en paneles interactivos que apuntan
areforzar la idea de que el reloj no es
s6lo un reloj.

“El reloj tiene vida; es lo que que-
remos difundir y el ptblico agradece
que le mostremos qué hay detras de
cada uno de estos instrumentos”, ex-
plico Jean Francoise Meyer, jefe del
servicio de asuntos promocionales de
la entidad.

“Unreloj puede ser un instrumento
para medir el tiempo —considero- pe-

ALEJAN
Una de las piezas de la exposicién

ro, también, es una creacion una obra
de arte con una tradicion de mas de
200 afios en nuestro pais.”

La cultura del reloj, tal vez el instru-
mento mas antiguo vigente en suforma
original, encierra tantas simbologias
sociales como tecnologias de produc-
cion y patrones estéticos. Elmundo de
la “altarelojeria”, al cual s6lo acceden
los modelos que arrancan a partir de
los 10.000 do6lares, cuenta con un mer-
cado prolifico en el pais, que esunode
los principales importadores de relojes
ue alta gama de Suiza por mas de 33 mi-
llones de francos suizos al ano.

La estructura de este instrumento
como la conocemos hoy data del si-
glo XI. En la Edad Media los pueblos
competianpor ver cual de todos tenia

el instrumento mas grande en la to-
rre mas alta.

A partir del siglo XIX empieza el
proceso de “miniaturizaciéon” por el
maestro Abraham-Louis Breguet, y
empezaron a competir las personas.

“El consumidor argentino buscamas
un signo de status que el precio. Todo
objeto de lujo tiene que ser dificil de ad-
quirir y hay argentinos famosos en Sui-
za porque son compradores de relojes de
lujo”, comento6 Ernesto Kohen, uno de
los auspiciantes locales de la muestra
y cuarta generacion en el pais derepre-
sentantes de la alta relojeria.

Consultado acerca de quiénes com-
pran estos relojes en el pais, Kohen
senalo: “Son coleccionistas. Hay algo
comiin entre quienes gustan de los au-
tos que luego terminan por inclinarse
por la alta relojeria, los une esa fasci-
nacién por lo mecanico. Muchos otros,
la mayoria, buscan status”.

Los valores de los modelos de lujo
tienen un piso, pero nunca un techo.
En verdad, estos relojes de alto impac-
to econdmico cotizan desde los 10.000
hasta los tres millones de dolares.

-{Es numeroso el publico que
compra estos relojes aqui?

-La proporcion es similar a la de
los paises desarrollados. Son perso-
nas que buscan satisfacer el espiritu
por medio de 1a compra de bienes de
lujo con la ventaja de que éste lo lle-
vas en el bolsillo.




